
-  品牌升级方案

让三月银座
卖得更多。
门店 · 电商 · 微信 · 三月上市

Ü 22 个专柜 p 15 座城市 ³ 2026年10月

三月银座
M a r c h  G i n z a
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⚡  一句话

û “三月银座是正规品牌吗？”
每天都有顾客在百度这样问。

我们的方案：让顾客放心、敢买、还会回来。每个

专柜都卖得更多。

✅ 先用数据找方向 � 每一项都算回报 - 3月8日正式亮相
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Ü  您的生意现在

门店很好，但顾客还不敢完全相信这个品牌。

✅ 22 个专柜、15 座城市，都在优质百货

⚠ 店名有 6 种不同写法

⚠ 3 种品牌色：门店蜜桃、官网酒红、微信玫红

⚠ 百度联想 10 条里 5 条是信任问题

⚠ 0 个官方抖音、小红书、天猫账号

7 顾客不敢信 = 少成交。

同一个品牌，在您自己的门店里有 6 种写法。
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�  真人，而不是娃娃脸

顾客看到“和自己一样的人”，才更敢买。
❌ 现在：欧美模特与娃娃脸模特头

您的顾客是 45–70 岁的中国女性，她在这里看不到自己。

✅ 行业标杆：年龄合适的真实女性

FONTAINE · Japan Daniel Alain · US Hairdreams · Austria

� 我们的做法：灯箱、产品照片、短视频都用真实顾客。真人试戴前后对比，就是最好的销售员。
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�  钱在哪里

市场正在向您走来。

3.23亿
中国 60 岁以上人口，每年新增 1,307 万

7 您的顾客每年都在变多。

NBS 2026 · 国家统计局

¥3,000+
商场整顶假发客单价，线上只有 ¥200–300

7 专柜才是赚钱主力，专柜体验值钱。

Jiemian 2023 · 界面新闻

7 倍
日本 Artnature 回头客收入是新客的 7 倍

7 做好护理会员 = 每月稳定现金流。

Artnature IR 2026

+76%
2026 年抖音 520 期间 50 岁以上用户订单增长

7 子女为父母送礼 = 节日爆单。

New Express 2026 · 新快报
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�  全球标杆  1 / 2

钱花在门店和体验上，而不是砸广告。

Aesop 25 亿美元
. 钱花在门店，不花在广告：每家店都精心设计。

£ 2023 年以 25.25 亿美元卖给欧莱雅。

7 22 个专柜就是您免费的广告位。

Hims & Hers +59%
. 用平和、直接的语气谈脱发，不制造焦虑。

£ 2025 年收入 23.5 亿美元，增长 59%。

7 尊重地谈白发与稀疏。

Warby Parker 323 家
. 把“到店试戴”变成到店的理由。

£ 323 家门店，2025 年收入 8.72 亿美元。

7 让试戴镜成为专柜的主角。

Photo: Hkeely, CC BY 4.0
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�  全球标杆  2 / 2

真人与售后护理，让顾客一次次回来。

Nutrafol 联合利华

. 头发健康而不是诊所：一种颜色、一个符号。

£ 2022 年联合利华收购多数股权。

7 每座城市都一眼认出的统一形象。

FONTAINE · Aderans 约 650 家
. 真实的成熟女性，按季节推出系列。

£ Aderans 集团：17 个国家约 650 家门店。

7 真实顾客，每季推出新系列。

Artnature · Julia Olger 7 倍
. 以售后护理为引擎：清洗、造型、更新。

£ 回头客 320 亿日元，新客 47 亿日元。

7 护理会员体系，让顾客一次次回来。
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V  同行现状

大家都长得一样。谁先
让顾客放心，谁就赢。

瑞贝卡 艾瑞美 Artnature（中国） 瑞贝卡（新店）

u 满墙无脸模特头

7 粉、白、金与大理石

» 借来的欧美面孔

5 红色打折横幅

¶ 空着的位置：安静、可信、用真实顾客、有护理承诺的发妆生活馆。国内还没有人做

到。
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�  我们怎么帮您多卖

先看数据，再做设计，最后卖货。

�
数据诊断

⏱ 2 周

找到钱在哪里。

1 �
选定方向

⏱ 2 周

您选出最能卖的方向。

2 �
设计落地

⏱ 4 周

门店、电商、微信全部统一。

3 -
上市卖货

⏱ 3月8日

三月发妆季：三月销量高峰。

4
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�  第一步：数据诊断

设计之前，先用数据弄
清楚顾客为什么买单。
P 抓取 5,000+ 条顾客评价：大众点评、抖音、小红书、天猫、京东

Ú 对比 10 家竞品与行业头部品牌

ä 1 份价格带与热销款分析

� 品类差评原因 TOP 10 与好评原因 TOP 10

û 1 份搜索数据报告：顾客在百度、抖音搜什么、问什么

. 1 份品牌体检：22 个专柜、官网、微信、电商

� 3 个方向，按“能多卖多少”排序，附数据

l 1 次结果汇报会（2 小时）

¥35,000

� 结果：用数字证明，哪个方向最能多赚钱。

� 这份提案已经完成：5 份研究报告，发现 6 种写法、3 种颜色、百度上的信任问题。

⏱ 2 周 · Ô 8 项交付
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�  每一项都对应收入

您投入的每一块钱，都
对应一个销售指标。

Ü 专柜设计 � 进店率、试戴率 ½ 进店人数、试戴人数、成交数

� 统一品牌 � 信任、客单价 ½ 百度联想、点评评分、客单价

å 真人照片 � 线上转化 ½ 详情页转化率

v 礼盒与礼品卡 � 节日子女送礼 ½ 礼品卡销量

� 公众号与会员 � 复购与回店 ½ 每位顾客护理次数

� 电商详情页 � 转化率、退货率 ½ 转化率与退货率

- 三月发妆季 � 三月销量高峰 ½ 三月同比
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Ô  您将得到

品牌、门店、真人照片与礼品。
Ô 6 项服务 · 22 项交付，每项都有数量

✏ 品牌识别 ¥74,000

� 3 个标志方案 → 1 个定稿

� 4 种组合：横版、竖版、中文、英文

¹ 1 套品牌辅助图形

� 5 个品牌色

¾ 2 套字体规范：中文与英文

� 12 个图标

Æ VI 手册与基础应用 ¥31,000

Æ 1 本 VI 手册（约 60 页）

b 12 项基础应用：名片、工牌、手提袋、价签、会员卡……

Ü 专柜 SI 设计 ¥70,000

Ü 1 套专柜原型：门头、柜台、试戴镜区、材料展示区、灯箱

¾ 6 张设计意向图

Å 1 本 22 个专柜通用的复制手册

� 门店画面 ¥23,000

� 3 张真人顾客灯箱画面

ä 1 套价签与货架标签

W 2 套橱窗画面

å 真人摄影标准 ¥23,000

å 1 本摄影指南

æ 5 个标准角度：正、侧、后、发际线、发帽

� 1 套门店固定拍摄机位

� 1 份真实顾客选角标准

v 包装与礼品 ¥50,000

Ô 1 款假发盒

v 1 款礼盒

z 1 款护理卡

¡ 1 款礼品卡
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Ô  您将得到

电商、微信、官网与三月上市。
Ô 8 项服务 · 19 项交付，每项都有数量

� 电商视觉 ¥35,000

a 主图模板：每款 5 张

² 3 套详情页模板

Ú 3 个店铺首页：天猫、京东、抖音

� 微信公众号视觉 ¥23,000

R 1 个头像

a 2 种封面模板

Ë 3 种排版模板

☰ 1 套菜单

9 1 套欢迎语与自动回复

Þ 4 个节日封面：女神节、母亲节、重阳、春节

� 官网设计 ¥58,000

� 6 个响应式页面（开发另计）

ß 小程序 UI ¥54,000

ß 3 个模块约 15 屏：预约、会员、礼品卡

à H5 活动落地页 ¥17,000

à 1 个落地页，约 4 屏

� 短视频模板 ¥19,000

� 4 种视频模板

a 1 套封面模板

� 直播间视觉 ¥23,000

! 1 面背景墙

� 1 份灯光方案

ä 1 套产品与价格卡

- 三月发妆季上市活动 ¥54,000

- 1 套主视觉

� 20 个延展：海报、微信、电商、抖音、门店
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�  投资

四种开始方式，人民币报价。

g 月度设计支持 上市后：每月最多 20 个设计物料（海报、公众号封面、详情页更新、新款上架）。 ¥35,000 / 月

回本计算 = 套餐价 ÷ 毛利率 75% ÷ 客单价 ¥3,000 ÷ 22 个专柜。印刷、制作、模特与影棚另计。

数据诊断

¥35,000
Ô 共 8 项 · ⏱ 2 周

. 签约任一套餐，全额抵扣。

� 数据诊断与市场研究

品牌焕新

¥132,000
Ô 共 16 项 · ⏱ 5 周

¶ 每柜每年多卖约 3 顶即回本

¦ 比单项合计省 ¥8,000

� 数据诊断与市场研究

✏ 品牌识别

Æ VI 手册与基础应用

品牌 + 门店 + 电商

¥306,000
Ô 共 39 项 · ⏱ 8 周

¶ 每柜每年多卖约 6 顶即回本

¦ 比单项合计省 ¥58,000

� 数据诊断与市场研究

✏ 品牌识别

Æ VI 手册与基础应用

Ü 专柜 SI 设计

� 门店画面

å 真人摄影标准

v 包装与礼品

� 电商视觉

� 微信公众号视觉

⭐ 推荐

全案上市

¥500,000
Ô 共 49 项 · ⏱ 12 周

¶ 每柜每年多卖约 10 顶即回本

¦ 比单项合计省 ¥89,000

� 数据诊断与市场研究

✏ 品牌识别

Æ VI 手册与基础应用

Ü 专柜 SI 设计

� 门店画面

å 真人摄影标准

v 包装与礼品

� 电商视觉

� 微信公众号视觉

� 官网设计

ß 小程序 UI

à H5 活动落地页

� 短视频模板

� 直播间视觉

- 三月发妆季上市活动

14



➕  加购模块

在任一套餐上，加购最
能帮您卖货的模块。
Ü 门店空间设计（完整版） +¥80,000

由专柜 SI 升级（¥70,000 → ¥150,000）

� 提升坪效与试戴成交率，脱发顾客更安心

p 1 套平面与动线

Í 2 种店型：中岛柜与独立店

ð 1 间隐私试戴间

$ 1 个洗护保养角

� 1 套灯光与材质方案

I 1 套家具与陈列道具

ù 8 张 3D 效果图

¾ 1 套施工图

e 首店施工巡检 1 次

v 包装系统（完整版） +¥48,000

由包装升级（¥50,000 → ¥98,000）

� 值得在抖音开箱的礼物，护理套装提升客单价

Ô 2 款假发盒（大、小）

Ô 1 款发片盒

v 1 款礼盒

� 1 款真丝收纳袋

� 2 款手提袋

$ 4 款护理套装标签：洗发、护发、喷雾、梳子

ä 1 套贴纸与封口

¾ 刀版与打样跟进

Ä 发型目录 +¥58,000

新增

� 店员成交更快；妈妈带回家给付钱的女儿看

Ã 1 本印刷版目录，40 页

ß 1 套微信与小程序电子版

¨ 1 本试戴椅发型册

î 1 套季节更新模板

� 展台与商场快闪 +¥68,000

新增 · 仅设计

� 发制品展会招商与批发，商场中庭带来进店客流

! 1 套 36㎡ 模块化展台，可做商场快闪

ù 6 张 3D 效果图

¾ 1 套施工图

a 1 套展台画面

² 1 款宣传折页

è 1 条屏幕循环视频

b 1 套工作人员识别

� 适用：中国发博会（广州，8月）· 发制品春季交易会（郑州，3月）· 商场中庭快闪 · 全案上市 + 全部加购：¥500,000 + ¥254,000 = ¥754,000

15



g  时间表

10月19日开始，3月8日亮相。

� 数据诊断

10月19–30日

� 选定方向

11月2–13日

✏ 设计与落地文件

11月16日–12月11日

Ý 落地制作（春节2月6日停工）

12月–2月

- 亮相：三月发妆季

2027年3月8日

10月 11月 12月 1月 2月 3月
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�  对您风险很低

先小步开始，每一步都由您决定。

� 先做 ¥35,000 数据诊断，不满意可以停。 . 签约任一套餐，诊断费全额抵扣。 ✅ 每一步您确认后才继续。

¡ 启动付 50%，交付付 50%。 î 每个阶段包含 2 轮修改。 © 所有最终文件归三月银座所有。
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¶  我们的作品  ·  Y I E R T E K

Yiertek：把东莞音频工厂，做成让人记住的品牌。
�标志与规范 Ò入口大厅 C员工与车间制服 Ä42 页产品目录 �中英文官网

7 同一套系统用在您的 22 个专柜，连制服都统一。
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¶  我们的作品  ·  展台

Yiertek 两套展台方案：“聆听室”与“开放工作室”。
�2 套展台方案 ù3D 效果图 a展台画面 v品牌物料

7 这就是“展台与商场快闪”加购模块的样子。
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¶  我们的作品  ·  DR EMMA

DREMMA：一个全新消费品牌，从名字到包装盒。
✍命名 ™商标检索 Æ品牌手册 Ô包装 æ广告大片

7 真人、暖光、值得开箱的盒子：同样的功夫用在您的礼盒上。
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¶  我们的作品  ·  DR EMMA  广告

广告投放、产品摄影与配色故事。
Õ户外广告 å场景大片 �配色系列 Ð生活方式场景

7 我们会这样拍您的假发：真实场景、真实光线、真实的人。
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¶  我们的作品  ·  B EK I ND  护发

BeKind：从零打造的护发品牌，和您同一品类。
�品牌识别 $6 款产品线 ß社交与短视频 �电商网站 _户外广告牌

7 真实面孔、温暖色彩、让人想拍视频的产品。
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¶  我们的作品  ·  亚马逊海外购

亚马逊海外购：面向中国消费者的品牌体验。
ßApp 与活动页 Æ视觉规范 �购物袋与包装箱 ä促销视觉系统

7 我们懂中国消费者怎么看页面：什么让他们点击、下单。
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¶  我们的作品  ·  跨境峰会  2 0 2 6

一套形象贯穿 24 项物料，从舞台到胸牌。
�舞台与屏幕 b胸牌 ü易拉宝与海报 æ照片墙与纪念品 ^可直接印刷的文件

7 为复制而设计：一套物料，处处适用，就像您的 22 个专柜。
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¶  我们的作品

我们设计的 28 个品牌标
志：从工厂、美妆到 AI。
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✅  下一步

从数据诊断开始。

¥35,000 2

8 100%

✅ 确认诊断与开始日期（10月19日）。

P 我们收集数据：评价、价格、搜索、您的 22 个专柜。

l 2 周后汇报：3 个方向按销量潜力排序。

Ô 您再选择合适的套餐。

Å 谢谢！期待和您一起，让三月银座卖得更多。

价格 周

项交付 签约全额抵扣
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